Příloha č. 5

ZPŮSOB HODNOCENÍ

1. Pro výpočet ohodnocení, které vyjadřuje míru splnění hodnoceného dílčího kritéria ve vztahu k nejvýhodnější nabídce, se použije těchto vzorů:
· Celková nabídková cena za předmět plnění v Kč bez DPH 
            Nejnižší nabídková cena / posuzovaná nabídková cena x 55 %

· Kreativita a estetické zpracování návrhu 1 propagačního výrobku pro každou cílovou skupinu       
Váha daného kritéria je 45 %. Každá cílová skupina má váhu 15%. V rámci tohoto kritéria se bude hodnotit kreativita a originalita s ohledem na estetické grafické zpracování návrhu jednoho propagačního předmětu pro danou cílovou skupinu. 
1. cílová skupina - žáci základních a středních škol (propagační předmět by měl být vhodný pro distribuci na veletrzích vzdělávání či ve školách).
V rámci této cílové skupiny budou posuzovány zejména tato subkritéria:
· relevantnost navrženého propagačního předmětu ve vztahu k cílové skupině (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· nápaditost zvoleného propagačního předmětu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· nápaditost grafického návrhu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· přiměřenost finanční náročnosti vzhledem k cílové skupině a navrženému předmětu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů).

Takto získané hodnoty všech čtyř subkritérií se poté sečtou.
Bodové hodnocení nabídky pro danou cílovou skupinu x 15%.

2. cílová skupina – studenti vysokých škol a ostatní účastníci vzdělávacích seminářů (propagační předmět by měl být vhodný k distribuci na informačních seminářích)
V rámci této cílové skupiny budou posuzovány zejména tato subkritéria:
· relevantnost navrženého propagačního předmětu ve vztahu k cílové skupině (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· nápaditost zvoleného propagačního předmětu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· nápaditost grafického návrhu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· přiměřenost finanční náročnosti vzhledem k cílové skupině a navrženému předmětu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů).

Takto získané hodnoty všech čtyř subkritérií se poté sečtou.
Bodové hodnocení nabídky pro danou cílovou skupinu x 15%.

3. cílová skupina – ocenění v soutěžích nebo v projektech, prezentující na konferencích (propagační předmět by měl být vhodný jako dar oceněným předkladatelům za úspěšný projekt nebo výhercům soutěží či prezentujícím za příspěvek na konferencích)
V rámci této cílové skupiny budou posuzovány zejména tato subkritéria:
· relevantnost navrženého propagačního předmětu ve vztahu k cílové skupině (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· nápaditost zvoleného propagačního předmětu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· nápaditost grafického návrhu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů);

· přiměřenost finanční náročnosti vzhledem k cílové skupině a navrženému předmětu (maximálně lze získat v rámci tohoto subkritéria 25 bodů).

Takto získané hodnoty všech čtyř subkritérií se poté sečtou.
Bodové hodnocení nabídky pro danou cílovou skupinu x 15%.

2. Takto získané hodnoty obou kritérií hodnocené nabídky se poté sečtou.
3. Nabídky uchazečů se seřadí dle výše hodnot, kterých nabídky dosáhly, a to od nabídky s nejvyšší hodnotou, až po nabídku s  hodnotou nejnižší.

