Google AdWords - navod

Systém Google AdWords je reklamnim systémem typu PPC, ktery provozuje spole€nost
Google, Inc. Zobrazuje reklamy ve vysledcich vyhledavani i v obsahovych sitich. Plati se
za proklik, nikoliv za zobrazeni reklamy.

URL.: http://adwords.google.cz

Napovéda: AdWords.Google.com/Podpora
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,Vytvafeni pfehledd“. V zalozce ,Domovska stranka“ vidime zakladni pfehled efektivity
kampani (stav uctu, oznameni, u€innost kampani, u€innost klicovych slov, pfistup do
napoveédy). Podrobnéjsi statistiky pro jednotlivé kampané za konkrétni obdobi jsou k
dispozici v zalozce , Viytvareni pfehledd” - volba ,Pfehledy”. Zalozka ,Kampané“ slouzi pro
spravu reklamnich kampani a tvorbu novych reklam.
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Rozdil mezi kampani a sestavou: kamparn (napf. sleva 5% jaro) se sklada ze sestav
(sleva boty, sleva Cepice). Kazda sestava obsahuje kliCova slova a inzeraty.

Uprava stavajici kampané/sestavy:
1. Prihlasit se do systému.

2. Pfejdeme na horni zalozku ,Kampané® a v levém hornim menu vybereme konkrétni
kampan, kterou chceme editovat — otevie se nam rozhrani pro Upravu kampané.
Zde muzeme upravit stav kampané (smazat, pozastavit, pustit), nadefinovat denni
rozpoCet kampané a specifikovat cileni pro sité. Dllezité je pfedevS§im horni menu,
skladajici se z polozek ,Reklamni sestavy®, ,Nastaveni“, ,Reklamy*, ,Kli¢ova slova",
,OIte".

- Reklamni sestavy — vidime pfehled reklamnich sestav, miZzeme zde nadefinovat i
novou reklamu, stopnout €i pozastavit bézici sestavu. Proklikem na konkrétni
sestavu mlazeme upravit globalni finanéni naklady pro danou sestavu. Pro
administraci dané sestavy jsou k dispozici volby ,Nastaveni“, ,Reklamy*, ,KliCova
slova“, ,Sité" - jez v tomto pfipadé plati pro urovern dané sestavy a maji stejny ucel,
jako volby pro editaci na urovni kampané (viz polozky nize).

- Nastaveni — umoznuje upravit globalni nastaveni kampané: nazev, lokality a
jazyky cileni, vybirat sité pro zobrazovani reklam, finan¢ni rozpo€et kampané,
datum zahajeni a ukon€eni kampané.


http://adwords.google.cz/
http://adwords.google.com/support/aw/?hl=cs&utm_medium=sem&utm_campaign=cz-cs-ha-ecm_hc&utm_source=awo&utm_term=adwords+n%C3%A1pov%C4%9Bda

- Reklamy — prehled reklamnich inzeratl. Inzeraty Ize pfidavat a ménit jejich stav
(smazat, pozastavit, spustit).

- Klicova slova — pirehled pouzitych kliCovych slov, ktera Ize mazat i naopak
pridavat a ménit jejich stav. Zde mam i prfehled nejefektivnéjSich kliCovych slov a
jejich pozic ve vyhledavani. U kazdého slova mohu individualné nastavit jeho cenu
a posilit tak jeho pozici ¢i naopak (globalni nastaveni cen ma nizsi prioritu nez
nastaveni cenu u konkrétniho slova). Mohu zde také nastavit vyluCujici klicova
slova, na ktera nechci inzerat zobrazovat.

- Sité — detailni nastaveni reklamy pro konkrétni sité.

Nadefinovani nové reklamni kampané:

1.
2.

Pfihlasit se do systému.
Pfes volbu ,VSechny online kampané® v levém hornim menu se dostaneme na
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prehled vSech kampani, kde se nam objevi i polozka ,Nova kampari“, na kterou
klikneme.

Dostaneme se do rozhrani, kde se definuje zakladni nastaveni kampané. Zvolime
typ kampané, nadefinujeme jeji nazev, jazykové a geografické cileni. Zvolime
vhodné sité a nastavime denni rozpocet. Zde je vhodnéjsi zaskrtnout volbu
»,Manualni nabizeni cen za prokliky”“. Jakmile provedeme zakladni nastaveni,
klikneme na volbu ,UlozZit a pokracovat®.

V dalSim kroku nadefinujeme nazev reklamni sestavy, vybereme, zda chceme
vytvofit reklamu textovou, grafickou a nasledné vytvofime reklamni inzerat, coz
zahrnuje vypInéni nadpisu, popisného fadku 1, popisného fadku 2, uvedeni
viditelné adresy URL a cilové adresy URL. Vlozime klicova slova, u kterych
muzeme navic zvolit typ shody (vysvétleni viz nize). Nadefinujeme pro celou
sestavu kliCovych slova maximalni cenu za proklik pro obsahovou i vyhledavaci sit.
Vytvofeni nové kampané potvrdime volbou ,Ulozit reklamni sestavu®.
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Vybrat nastaveni kampané

Macist nastaveni (2 Typ kampané = | nebo | Stévajici kampas =
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Mazev kampang | Kampar &. 1

Lokality a jazyky

Lokality 2 “e kterych zemépisnych lokalitach choete, aby se reklamy zobrazovaly?
" Cblast: All countries and territories
& Zemé: Ceska republika
“ybrat jednu nebo vice jinych lokalit

Jazyky 2 Jakymi jazvky hovofi vagi zadkaznici?
cestina  Upravit

Sité a zarizeni

Sité 7 & Waechny dostupné wehy (Doporuéeno pro nove inzererty)
" Chei wybrat..

Zafizeni (20 & %Eechna dostupnd zafizenl (Doporugeno pro nove inzerenty)
7 Chei wybrat. .

Nabidky a rozpocet

Drub nabidky 20 Zakladni moZnosti | Fokrofilé moZnosti

% Manualni nahizeni cen za prokliky
J Maximalni CPC nastavite v dal&im kroku.
 Automatické nabizeni cen miZe maximalizovat poéet proklikd v rdmeci |
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Nové sestavy mizeme pridavat i ke stavajicim kampanim:
1. PFihlasit se do systému.

2. Prfejdeme na horni zalozku ,Kampané“ a v levém hornim menu vybereme konkrétni
kampan, ve které chceme pfidat sestavu.

3. Volba ,Nova reklamni sestava“ - dalSi postup viz navod vysSe.



Vytvoreni reklamni sestavy

Pojmenujte reklamni sestavu

Reklamni sestava by se méla zaméft na jeden produkt &i sluZbu. KaZda
nebo vice reklam a sadu souvisejicich kliovych slov, umisténi nebo oboji.

Mazev reklamni sestavy: Reklamni sestava &. 10

Vytvorte reklamu

@ Toytovd reklama  © Graficka reklama  © Mastroj pro tvorbu grafi

Sem zadejte preni reklamu. Dal3i reklamy miZete wyivofit pozdégji. Potieh

reklarmy.
Madpis {HEYWIORD: Kyvalitni Software ihne
Fopisny Fadek 1 E-shop- software & hardware feden.
Fopisny Fadek 2 Linue:, serverowa feseni, antivir.

Yiditelna adresa LURL shop.geom.czf
Cilova adresa URL 2 bty i _li shop.gom.cz/fsource=ga

Nahled reklamy

{KEYWORD: Kyalitni Software ihned!
E-shop- software a hardware feseni,
Linux, serverovd feseni, antivir,
shop.gqom.czf

Pridani/aprava kli€ovych slov v ramci sestavy:
1. Prihlasit do systému.

2. Pfejdeme na horni zalozku ,Kampané“ a v levém hornim menu vybereme konkrétni
kampan, do které chceme pfidat nova klicova slova.

3. V horni funkéni nabidce klikneme na zalozku ,Kli¢ova slova“ — ,Pridat klicova
slova“.



Tidat klicova slova Upravit | = | Zménit stav... = | Zobrazit wyhledavaci dotazy... = || Daldiakce... -«

@ HKlicove slovo Reklamni Stav (2 Max. CPC Prokliky Zobr.

sestava
Celkem —vsechna klicova slova 496 46 566

@ [pravo hrno] Reklamni L Kampan 2.00 KE 0 g
sestava ¢ 1 pozastavena

@ pravnickeszdélani Reklarmni CJ Kampaf 3,00 ki 1] 14
sestava ¢ 1 pozastavena

@ [préava brmo] Reklamni LA Kampa# 3,00 K¢ 0 15
sestava ¢ 1 pozastavens

@ [prava dalkowé) Reklamni 3,00 Kt 3 £
sestava £ 2

@ pravnicka fakulta Reklamni 3,60 KE 32 24815
sestava £, 1

I katedra Reklamni 4,00 ki 1] O

' AR R 4 —

Pridani inzeratu pro sestavu:
1. Prihlasit do systému.

2. Pfejdeme na horni zalozku ,Kampané® a v levém hornim menu vybereme konkrétni
kamparn, a nasledné sestavu, pro kterou chceme vytvofit novy inzerat.

3. V horni funk&ni nabidce klikneme na zalozku ,Reklamy”.
4. Volba ,Nova reklama“.

Pozn.: mizeme nadefinovat i tzv dynamicky inzerat, ktery miva v praméru vyssi efekt
oproti béznym inzeratim. Vice na: http://google-cz.blogspot.com/2009/07/dynamicke-
promenne-v-adwords-uplny.html

Typy shody klicovych slov
Pomoci typu shody kli€ovych slov Iépe zacilime reklamy:
* klicové slovo = volna shoda
» '"klicové slovo" = frazova shoda (pouzijeme uvozovek)
» [klicové slovo] = pfesna shoda (pouzijeme hranatych zavorek)

* -klicové slovo = vylu€ujici kliCové slovo (pouzijeme pomlcky)

Jak postupovat pri hodnoceni a administraci kampani
* Mrknu na statistiky — zajima mé pocet prokliki a utracena Castka za urcité obdobi.

» Podivam se na statistiky reklamnich sestav, ktery z inzeratl je efektivni (vysoké
CTR) a ktery naopak ne. Neefektivni inzerat Ize pozastavit.


http://google-cz.blogspot.com/2009/07/dynamicke-promenne-v-adwords-uplny.html
http://google-cz.blogspot.com/2009/07/dynamicke-promenne-v-adwords-uplny.html

Podivam se na konkrétni slova, sefadim si je dle primérnych pozic a zjistim, ktera
slova se zobrazuji nad pozici 3 — u téchto je vhodné pozici posilit pfidanim vyssi
ceny za proklik. Pfi pozici 1 spiSe pfeplacime, idealni je prave pozice 2-3. Pokud
vSak pozice 1 stoji pro dané kliCoveé slovo 2K¢, pak je mozné ponechat. Naopak
pokud dosahnuti pozice 3 z plivodni 5 bude znamenat navy3eni ceny napf. na
finalnich 18 K¢, pak je dobré hledat alternativy k danému slovu, které nejsou tolik
drahé.

Vhodné je financné posilovat slova, ktera maji vysokou miru prokliku Ci vysoky
pocet proklikd.
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