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Vyplni pouze koordinator projektu

CHARAKTERISTIKA CELEHO PROJEKTU

Anotace

Hlavnim dcelem projektu je regionalné cileny a centralné koordinovany postup pit pfipravé a realizaci
marketingove strategie moravskych skol: Masarykova univerzita {MU), Mendelova univerzita v Brné
(MENDELU), Univerzita Palackého v Olomouci (UP), Univerzita Tomda3e Bati ve Ziiné (UTB),
Veterindrné farmaceuticka univerzita v Brn& (VFU) a Vysoké ueni technické v Brné (VUT).

V ramci projektu budou realizovany tfi na sobé obsahové zavislé linie:

1. Spoleénd propagace a mezindrodni spoluprice

o Zejmena priprava spoleéné marketingové strategie zaméfené cilené na uchazefe
z vybranych zemi. Budou pfipraveny néstroje pro online i offline propagaci (brozury,
letdcky, reklamni pFfedméty, roll-up stojany, bannery atd.).

° K zintenzivnéni online propagace budou osloveny i mezindrodni agentury a webové
portdly, které budou uchazeédm nabizet vybrané cizojazyéné programy zapojenych
univerzit. Tyto agentury a portaly také poskytuji online marketingova skolenf
zaméfena na posileni postaveni univerzity v mezindrodnim méfitku. Vhodnym
nastrojemn se jevi napfiklad online webinafe.

° V neposledni fadé se budou partnefi spolefné propagovat téasti na mezinarodnich
vzdélavacich veletrzich.

2. Regionalni specializace
. Pfiprava regicnainé specializovaného obsahu webovych stranek zapojenych univerzit.
Kulturné-administrativni tematicke okruhy {viza, kulturni zdzeml, nostrifikace atd.)
zpracované na miru pro uchazede z vytipovanych regiond. Mimo vyie uvedeny
spoleény obsah budou pfipraveny pro kaZdou univerzitu specifické ¢asti s informacemi
o nabizenych programech, vytvofeny medailonky se studijnimi ambasadory, ktefi jsou
prvnim kontaktem pro budouci zahraniénl studenty, a dle preferenci univerzity
pridany i reference z kratkodobych mobilit. (pfiklad:
http://www.ox.ac.uk/admissions/graduate/international-students).
® Ve spolupraci se viemi zapojenymi univerzitami byly vytipovany nasledujici regiony:

Rusko

Cina

UsAa

Kazachstan

Skandinavie, Benelux, UK

Blizky vychod

Vietnam

IV Asie

. Brazllie

0. lzrael

1. adalsi

RHBWweNamnswNE

3. Marketingova analyza
° Priprava a realizace marketingové analyzy mezi zahrani¢nimi studenty ve vyde
uvedenych regionech. Ziskana data (marketingova, motivaéni, cborova specializace,
geograficka) budou nasledné implementovéna do jiZ probihajici marketingové
strategie jako nastroj zkvalitnénf pro nasledujici obdobi.

Koordinaci vy$e uvedenych aktivit bude zajistovat Centrum zahraniéni spoluprice Masarykovy
univerzity.




P¥ehled
o feSeni projektu
v roce 2015

Pokud se jednd o pokra€ujici projekt nebo projekt navazuje na feSeni obdobného projektu, uvedte,
kolik finanénich prostfedkl bylo dosud ferpéno, jak jsou plnény cile, jakych vystupt bylo dosaZeno
a jak budou Cerpany finanéni prostiedky, pinény cile a dosaZeno kontrolovatetnych vystupt do konce
roku 2015.

Pln&ni planovanych cilii a kontrolovatelnych

Cile stanovené v ndvrhu projektu . . RV .
Proj vystupl k datu predani této zadosti

cil

cil

PFehled ¢erpani finanénich prostfedkd k datu

e el sl Projekt fi in od
pfredani této Zadosti rojekt financovin o

Zdivodnéni
projektu/ analyza
potfeb

Vsouladu s dlouhodobymi zaméry zapajenych univerzit, a to zejmena v oblasti internacionalizace, a
v souvislosti s nardstajicim demografickym poklesem a vyraznym ubytkem uchazedl z fad maturantd
v CR a SR se jednou z havnich priorit zapOJenych univerzit stava zvySovani poftu zahraniénich
studentll studujicich v cizojazyénych i feskych studijnich programech.

Nutnym pfedpokladem pro zvySovéni poctu téchto studenti je zejména aktivni propagace univerzity
v perspektivnich regionech a cilovych zemich. Regionélné spravovany a koordinovany postup by mohil
vyrazné urychlit dosaZenf stanovenych cil(l a také pFispét k vyrazné dspofe finanénich prostiedkd pro
jednotlivé ugastniky realizovaného projektu. Spoluprace bude navazovat na jiz v tomto roce
probihajici centralizovany rozvojovy projekt se zaméfenim na sdileni kapacit v oblasti hostujicich
akademickych pracovniku.

Utelem projektu je proto podpora navazani a budovani intenzivni spoluprace se zahraniénimi
partnery (univerzitami, agenturami, ambasadami, studentskymi ambasadory atd.}, jejichz
prostfednictvim budou rozvijeny nové formy spoleénych aktivit pfekraéujicf tradiéni rdmec
oboustrannych mobilit studentd a zaméstnanct a sméfujicl k napinéni strategickych cil( v oblasti
internacionalizace zapojenych univerzit.

Odkaz na
dlouhodoby zamér
(pFesna citace

z dlouhodobého
zaméru, nikoli
pouze odkaz na
dokument €i na
web)

Projekt je v souladu s ndsledujicimi strategickymi dokumenty MSMT:
» Dilouhodoby zamér vzdéldvaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovatni, umélecké a dalif
tvitrdl Einnosti pro oblast vysokych Skol na obdobi 2016 - 2010
o Prioritni cil 3. Internacionalizace
s  Aktualizace Dlouhodohého zdméru vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni,
uméleckeé a dal3i tviiréi £innosti pro oblast vysokych Skol pro rok 2016

o Priaritni ¢il 3; Internacionalizace

Projekt je v souladu s nasledujicimi internimi strategickymi dokumenty koordinatora projektu:
¢ Dlouheodoby zamér MU do roku 2020, a to pfedeviim v kapitolach:
o Strategicka priorita: 1 Diverzifikace a otevFenost studifni nabidky
= 1,2 Zavest nové nastroje otevirajici pfistup ke studiu a jeho Uspéinému
absolvovani viem motivovanym uchazefum s potfebnymi studijnimi
pfedpoklady | navzdory jefich pfipadnému znevyhodnéni
o] Strategfcka priorita: 3 Internacionalizace ve vzdéldvani
3.2 Rozsifit nabidku i vyuku cizich jazyk( a posilit vyuku predmétl v cizich
jazycich domdcimi i zahraninimi akademickymi pracovniky
= 3.3 Rozvijet nabidku studijnich programt vyufovanych v cizich jazycich a
zvysit pocet studujicich v téchto programech
® 3.4 Zvysit kvalitu Cinnosti souvisejicich se zajisfovanim zahraninich mobilit
studenti
e Aktualizace Dlouhodobého zaméru MU na rok 2016
o Aktivita 3.3.3 Posileni propagacnich aktivit studijni nabidky smérem do zahraniéi
pomoci vyuZiti modernich ndstroji

Projekt je v souladu s nastedujicimi internimi strategickymi dokumenty zapojenych partneri:
¢ Dlouhodoby zameér vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovaéni, umélecké a dalsi
tvhréi éinnosti Mendelovy univerzity v Brné pro obdobi 2016-2020
e Prioritnf cil 3 - Internacionalizace
s  Aktualizace Dlouhodobého zaméru vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni,
umélecké a dalsi tvirél Cinnosti Mendelovy univerzity v Brné pro rok 2016
e Prioritni cil 3 - Internacionalizace
¢ Diouhodoby zémér UP do roku 2020, a to pFfedev§im v kapitoldch:
o Strategickd priorita: 2 internacionalizace studijnich programi
¢  Aktualizace Dlouhodobého zaméru UP na rok 2016:
o Vroce 2016 budeme vychdzet z poZadavk(: zahraniénich zdjemcl o studium,
pfedeviim s 3irSim mezioborovym pfesahem:
o Zlepsen! a rozsifen! propagace studijnich programd v cizich jozycich v zahranici

3




¢ Dlouhodoby zamér vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni, umélecké a dalsi
tviardi {innosti Univerzity Tomase Bati ve Ziiné na obdobi 2016-2020:
o Strategicky cil lli: Ddle rozvijet pfirozené mezindrodni prostfedi na UTB.
e Aktualizace Diouhodobého zdméru vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni,
umélecké a dalsi tviiréi Sinnosti Univerzity TomasSe Bati ve Zliné pro rok 2016
o Priorita 5. Internacionalizace
o Priorita 7. Rozvof univerzitnf infrastruktury
o Priorita 8. Externi a interni komunikace univerzity
¢  Aktualizace Dlouhodobého zaméru VFU na rok 2016:
© 5.3.3. Studium v cizim jozyce
» Dlouhodoby zdmér vzdélavaci a védecké, vyzkumné a inovaéni, umélecké a dalsi tvaréi
ginnosti Vysokého uéenf technického v Brné na obdobi 2016-2020
o 2.2 Prioritni cil 2: Diverzita a dostupnost vzdélavaci Sinnosti
o 2.3 Prioritni cil 3: Internacionalizace
e Aktualizace dlouhodobého zaméru vzdélavaci a védecké, vyzkumné, vyvojové a inovacni,
umélecké a dali tvirdi &innosti VUT pro rok 2016
o Prioritni cil 2: Diverzita a dostupnost vzdélavaci €innosti
o Prioritni cil 3; Internacionalizace

Cile projektu

Uvedte redlné, konkrétni a terminované cile, kterych ma byt dosaZeno.

& | Cile {pfidejte fadky podle potieby) Termin
i Spolupréce odbornikl ze sféry mezinarodni propagace a marketingu na leden-
jednotlivych univerzitdch prosinec

2 Vytvofeni spoleéné marketingové strategie (pouZiti pro pfipravu online a offline

marketingovych nastroju — brozury, letaky, bannery, atd.} Unor-bfezen

3 Vytipovani a osloveni mezindrodnich agentur a webowvych portall za déelem

spoleéné propagace vybranych cizojazyénych programi inor-bitezen

2 Spoluprace s mezindrodnimi agenturami na Skolenf zapojenych univerzit v oblasti tnor-
mezindrodniho marketingu prosinec
. ) Y . . tnor-
5 | Pfiprava a realizace propagacni kampané v zahranici prosinec
6 Vytvofeni spolecného regiondlné zaméfeného obsahu webovych stranek pro unor-
budouci uchazee, vytvoieni referenéni €3sti pro kaZdou univerzitu prosinec
. . . vow T unor-
7 | Marketingova analyza napfi¢ vytipovanymi regiony nrosinec
Pinéni
kontrolovatelnych | Definujte konkrétni a mériteiné vystupy projektu, které budou vysledkem projektu.
vystupl
v , . N . Cil {uvedte cislo .
€. | Vystup projektu {pfidejte Fadky podle potieby) 2 predchozi tab.) Termin
1 | Vytvofena pracovni skupina ze zastupcl zapejenych univerzit 1 leden-tinor
2 | VytvoFena spoledna marketingovd strategie 1,2 unor-bfezen
3 Online propagace vybranych cizojazyénych programd pomoci 13 dnor-
vyhodné finanéné sestavenych balickl 4 prosinec
4 Metodické vedenl v oblasti online marketingu s dirazem na 1234 unor-
webinafe re prosinec
“y . , e , unor-
5 | Uc¢ast na mezinarodnich vzdélavacich veletrzich 1,2,5 brosinec
Implementace obsahové a referencni Césti regiondlné inor-
6 | zaméFenych wehovych strdnek do stdvajicich univerzitnich 1,6,7 :
: \ R A prosinec
internetovych portald
7 Ziskana marketingova data vyuZitelna pro zkvalitnéni 17 tnor-
strategie internacionalizace pro dal3i ohdobi ’ prosinec

Organizace a
fizeni projektu

Charakterizujte fizeni projektu, rozdéleni kempetenci, pfipadné role jednotlivych partnerq,
mechanismy priibéine kontroly realizace projektu.

Koordinatorem Masarykovy univerzity je Masarykova univerzita a jeji hospodaiské stfedisko Centrum
zahranié¢ni spoluprace.

Osoba zodpovédna za koordinaci na jednotlivych univerzitach je vidy rektor, ktery mZe toto pravo
delegovat na pfisluiného/pfisluiné zaméstnance. 5

Zpravy o feSeni projektu bude podédvat Masarykova univerzita dle pokynu MSMT,




Harmonogram Pro kaidy vystup identifikujte hiavni ¢innost, které povedou k jeho naplnéni v harmenogramu,
N ;e ey ey . Termin Termin
. | Hlavn{ g M v .
o avni ¢innosti (pfidejte fadky podle potieby) zahajent ukongeni
1 | Schizka FeSitell v Brné leden zafi
2 | Vytvofeni spoleéné marketingové strategie Unor unor
3 | Komunikace se zahraniénimi agenturami a webovymi portdly | dnor prosinec
Realizace skoleni pro zapojené univerzity z oblasti . .
4 S : .
mezinarpdniho marketingy unor prosinec
5 | Pfiprava webinaf(, ufast na mezinarodnich veletrzich unor nrosinec
6 Priprava ohsahu regiondlné specializovanych webovych dnor prosinec
stranek
7 | Realizace marketingové strategie Gnor prosinec
8 | Pribéiné vyhodnoceni projektu zafi zafi
9 | Zavérelné vyhodnoceni realizace projektu, zavéreind zprava | prosinec prosinec
Realizaéni tym Uvedte plan persondlniho zajistén,
& Iména klic¢ovych lidi innosti

(pfidejte fadky podle potieby)

1 Mikulas Bek — rektor MU

Koordinace a fizeni projektu

2 Ladislav Havel — rektor MENDELU

MENDELU

Koordinace a fizeni projektu na strang

3 Jaroslav Miller — rektor UP

Koordinace a fizeni projektu na strané UP

4 Petr Sdha —rektor UTB

Koordinace a fizeni projektu na strané UTB

5 Pavel Suchy — rektor VFU

Koordinace a Fizeni projektu na strané VFU

6 Petr Stépének — rektor VUT

Koordinace a fizeni projektu na strané VUT

Piehled
o pokracuji-
¢im projektu

Pokud se jednd o pokracujici projekt, uvedte, kolik finanénich prostfedkd bude éerpdno a jaké cile
a kontrolovatelné vystupy jsou planovany do budoucna.

Rok realizace

Cerpéni finanénich prostiedkd
(sauhrnny Udaj)

Planované cile a kontrolovatelné vystupy

2017

2018

2019

Pfehled o udriitelnosti
investice/aktivity

Uvedte, jak bude z rozvojového projektu podporena investice/aktivita pokrafovat a jakym

zphsobem bude finanéné zabezpedena po ukonéeni rozvojového projektu.

Po ukonceni projektu bude kaZda z univerzit pracovat na prohlubovani a zdokonalovani
vzniklych vystupd. Regiondiné zaméfené webové stranky budou postupné doplfiovény o
dalsi zemé a regiony na zakladé& preferencl zanojenych univerzit. Marketingové data budou

slouzit jako podpora pro marketingové strategie do dalsich let.

Poznamka: V pfipadé, Ze potiebujete sdélit daldi dopliujici informace, uvedte je v pfiloze.




Kazda Skola {vfetné té, kierd je koordinujici) uvede charakteristiku té &asti projektu,
kterou tesi, v nasledujici tabulce:

v ow o

CHARAKTERISTIKA DiLCi CASTI PROJEKTU

Pfehled
o tefeni Pokud se jednd o pokralujici projekt nebo projekt navazuje na feSeni obdobného projektu, uvedte, kolik
projektu finanénich prostfedk( bylo dosud Zerpano, jak jsou plnény cile, jakych vystupl bylo dosaZeno a jak budou
‘ééf;e ¢erpany finanéni prostfedky, pinény cile a dosaZeno kontrolovatelnych vystupi do konce roku 2015.
Y PP I
Cile stanovené v ndvrhu prajektu Plnenll pEan?vanych cliu a' k? nj: rolfn 'vate n yeh
vystupd k datu pfeddni této Zadosti
cil
cil
Prehled erpdni finanéni Fedkd . . .
fehle cerpalu |pa'nc'mclv1 'pros’c_redku k datu Projekt financovén od
predani této Zadosti

Cile dil¢i
gasti Uvedte rediné, konkrétni a terminované cile, kterych ma byt dosaZeno.
projektu

€. | Cile (pfidejte fadky podle potieby) Termin

1 | Spoluprdce odborniki v oblasti mezindrodniho marketingu leden-prosinec

2 i Pfiprava spoleéné marketingové strategie unor-biezen

3 Spolupréce a komunikace s mezinarodnimi agenturami a dinor-prosinec

portaly
4 | Pfiprava propagalni kampané v zahranidi Unor-prosinec
Vytvofeni regionainé specifického portalu pro budouci P .

5 uchazete tnor-prosinec

6 | Zahajeni marketingové analyzy v preferovanych zemich tnor-prosinec
PInéni
kontrolo-
vatelnych | o6 ite konkrétni a méfitelné vy jektu, které budou vysledk jek
vystupi efinujte konkrétni a méfitelné vystupy projektu, které budou vysledkem projektu.
diléi asti
proiektu

CGil
& Vystup projektu (‘(ﬂ::};?g t':ze Termin
(pfidejte Fadky podle potfeby) predcho-
zi tab.)
Definované pozice a postupy mezi zapojenymi .
L zaméstnanci iednotlivych univerzit 1 leden-tnor
2 | Realizace spole¢né marketingoveé strategie 1,2 uneor-bfezen
3 Mezt’nerodm propagace pomaci internetovych 1,23 dnor-prosinec
portald
Mezinarodni propagace pomoci zahraniénich . .
4 veletrhi s diirazem na preferované regicny 124 unor-prosinec
Na miru dle regiond vytvofene webové stranky . .
3 pro uchazele 1,5 unor-prosinec
6 | Realizace marketingové analyzy 1,6 unor-prosinec




Harmono-
gram dil¢éf v e . I ¢ s . . : -
Zasti Pro kazdy vystup identifikujte hlavni finnosti, které povedou k jeho naplnéni v harmonogramu.
projektu
« | Hiavni innosti . o . .
C. (pFidejte Fadky podie potieby) Termin zahajeni Termin ukonceni
1 | Organizace schlzky fesiteld v Brné leden zafi
Vytvoreni spoleéné marketingové strategie, . "
2 pfiprava reklamnich a propagacnich materiall unor bfezen
Komunikace se zahrani¢nimi webovymi portaly . .
3 a agenturami unor prosinec
Utast na gkoleni pro zapojené univerzity . .
4 z oblasti mezindrodniho marketingu unor prosinec
5 | Pfiprava webinaf, (¢ast na veletrzich dnor prosinec
PFiprava obsahu regionalné specializovanych
6 | webovych stranek, odborny dohled nad unor prosinec
referenénimi {astmi zapojenych univerzit -
Vytvafeni poptavky po marketingové analyze . .
/ u mezinarodnich agentur a portald unor prosinec
Koordinace projektu, prabé&zné a zavéretné .
8 wyhodnoceni leden prosinec
Realizaéni tym Uvedte plan persondlniho zajidténi
. | Iména kli€ovych lidi PR .
| (pFidejte fadky podle potteby) Cinnosti
1 | Mikulas Bek — rektor MU koordinator projektu
2 | lvan Maly — prorektor MU odborny dohled
3 | Jan Pavlik — feditel CZS MU fesitel projektu
4 | Anna Oujezdskd — vedouci oddéleni CZS MU | administrator projektu
Dana Broersma - manazerka pro . .
> mezinarodni marketing CZ5 MU realizace projektu
Pfehled o
pokraluji- || Pokud se jedna o pokradujici projekt, uvedte, kolik finanénich prostfedkd bude Cerpdno a jaké cile
Cl'm_ a kontrolovatelné vystupy jsou planovany do budoucna.
projektu
Rok realizace Cerpani f'.n?nc.ﬂ ich prostredica Ptanované cile a kontrolovatelné vystupy
{souhrnny udaj)
2017
2018
2019
Pfehled o udriitelnosti Uvedte, jak bude z rozvojového projektu podpofend investice/aktivita pokradovat a jakym
investice/aktivity zplsobem bude finaniné zabezpelena po ukonéeni rozvejového projektu.
Masarykova univerzita bude i nadéle vyvijet aktivity spojené s mezindrodni propagaci
univerzity. Bude pokratovat v rozsifovani ziskanych vystupd, co bude finan¢né podpofenc
zejména z internich zdrojl univerzity.
Tyto aktivity jsou v souladu se strategii internacionalizace a Dlouhodobym zémérem MU.

Pozndmka: V pfipadé, Ze potiebujete sdélit daldi dopldujici informace, uvedte je v pfiloze.




Vyplni pouze koordinator:

ROZPOCET CELEHO PROJEKTU

PoZadavek na dotaci ze
statniho rozpoétu — ukazatel
1 {v tis. KE)

Kapitalové financni prostiedky 0
BéZné financni prostiedky 12 000
Celkem béZné a kapitalové financni prostredky 12 000

ROZPOCET DILCICH CASTi PROJEKTU (MU)

PoZadavek na dotaci ze
statniho rozpoctu — ukazatel
I {v tis. K&)

Kapitalové financni prostiedky 0
Bézné financni prostfedky 2 000
Celkem béZné a kapitalové financni prostiedky 2000

ROZPOCET DiLCiCH CASTi PROJEKTU {MENDELU)

Pozadavek na dotacl ze
statniho rozpottu - ukazatel
I {v tis. K&)

Kapitalové finanéni prostiedky 0
Bézné financni prostredky 2000
Celkem bézné a kapitalové financni prostredky 2000

ROZPOCET DiLCiCH CASTI PROJEKTU (up)

PoZadavek na dotaci ze
statniha rozpodtu - ukazatel
1 (v tis. K&}

Kapitalové financni prostredky 0
Bézné financni prostredky 2 000
Celkem bézné a kapitadlové financni prostiedky 2 000

ROZPOCET DiLCicH CASTi PROJEKTU (uTs)

Pozadavek na dotaci ze
statniho rozpodtu - ukazatel
I {v tis. K&)

Kapitalové financni prostfedky 0
Bé&Zné financni prostiedky 2 000
Celkem bézné a kapitalové finanéni prostiedky 2000




ROZPOCET DILCicH CASTi PROJEKTU (VvFu)

Pozadavek na dotaci ze
statniho rozpottu — ukazatel
I (v tis. K)

1. | Kapitalové finanéni prostfedky 0
. | BéZné finanéni prostfedky 2000
. | Celkem bézné a kapitalové financni prostfedky 2000
ROZPOCET DILCiCH CASTi PROJEKTU {vuT)
PoZadavek na dotaci ze
statniho rozpoétu — ukazatel
1 (v tis. K§)
1. | Kapitalové finanéni prostiedky 0
2. | BéZné financni prostredky 2000
3. | Celkem béZné a kapitalové financni prostiedky 2000

KaZda Skola {vCetné t¢, ktera je koordinujici) uvede samostatny rozpocet za tu ¢ast projektu,
kterou Fesi, v nasledujici tabulce:

r oo

ROZPOCET DILCi CASTI PROJEKTU

PoZadavek na dotaci ze
statniho rozpo&tu — ukazatel
1 {v tis. KE)

1. | Kapitalové finanéni prostfedky 0
1.1 | Dlouhodoby nehmotny majetek {(SW, licence) 0
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0
1.3 | Stavebni Gpravy 0
2. | BéZné financ¢ni prostredky celkem 2000
Osobni naklady:
2.1 | Mzdy {véetné pohyblivych sloZek) 150
2.2 | Odmény dle dohod o pracich konanych mimo pracovni pomér 150
Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojiiténi a pojistného na socidlni
2.3 | zabezpecCeni a pfispévku na statnil politiku zaméstnanosti a pFldély do 105
socidiniho fondu
Ostatni:
2.4 | Materiglni naklady (v&etné drobného majetku) 150
2.5 | Sluzby a naklady nevyrobni 1145
2.6 | Cestovni ndhrady 300
2.7 | Stipendia 00
3. | Celkem béZné a kapitalové financni prostiedky 2000




Zduvodnéni poZadavkl v jednotlivych polozkach (pridejte radky podle potieby)

Eislo polozky Cil (uvedte | Vystup projektu (uvedte
e ’ . e a C e .. cil ztabulky | vystup z tabulky ,PInéni | Castka
viz pfedchozi Nazev vyd h drobné zddvod , . o o
( t:bulka) il e Sl el L ,Cile kontrolovatelnych (v tis. KE)
projektu”) vystuptd”)
2.1 | Mzdy a odmény zapojenych pracovnik( 1-6 1-6 150
29 Odrpeny pr.o dalsi os?by partlc'lpupctna 16 16 150
projektu mimo hlavni pracovni pomér
Odvody pojistného na vefejné zdravotni
23 p?'jlstvem a pOJIS'tI"IE"hO na soualnl zabezpe;enl a 16 16 105
pfispévku na statni politiku zaméstnanosti a
pridély do socialniho fondu
24 Kancglarfke potret’n/, spotrebvm’materlla’l, 16 16 150
technické vybaveni, propagacni materidly atd.
Pronajmy mistnosti, tisk a kopirovani,
2.5 | spolupréce se zahrani¢nimi agenturami, 1-6 1-6 1145
zajisténi webovych stranek atd.
26 Cestovni nahrady osob podilejicich se na 13,4 34 300

projektu

Souvislost s ostatnimi
poddavanymi projekty

Uvedte, zda je obsahové podobny projekt podavan soucasné v ramci centralizovanych
rozvojovych projektd na rok 2016.

Masarykova univerzita realizuje kazdoro¢né své mezinarodni aktivity
financované z internich zdrojl. Tyto aktivity se nebudou v roce 2016 nijak
duplikovat s cili a vystupy tohoto projektu.

Pocet student, ktefi jsou do
projektu zapojeni/jichZ se

projekt tyka

Uvedte, jaké je zapojeni studentt v ramci projektu, at jiZz jako pfijemci podpory a/nebo
jestlize se podili na feseni projektu (pfidejte fadky dle potieby).

kampané.

Na Masarykové univerzité budou vySe uvedenymi aktivitami ovlivnéni jak
soucasni studenti (zvySovani mezinarodni prestiZze univerzity, rozvoj mobilitnich
moznosti atd.) tak budouci uchazeci, které oslovi realizace marketingové

Cestné
prohlaseni

Jméno rektora:

Doc. PhDr. Mikulas Bek, Ph.D.

) ™

Vi«

)

13 -01- MR /

Podpis:
Prohladuji, Ze aktivity, na které $kola | Datum:
7ada finanéni dotaci v rdmci
rozvojového projektu, nejsou
financovany z jinych zdrojd.
Razitko skoly:

10




VYSOKA SKOLA: MENDELOVA UNIVERZITA V BRNE

Rozvojovy projekt na rok 2016

Formulaf pro centralizované projekty pro vice kol, na jejichz feSeni se podileji viechny
zucastnéné skoly

Program:

Program na podporu vzajemné spoluprace vysokych §kol

Nazev projektu: Marketingova strategie moravskych $kol:
MU, MENDELU, UP, UTB, VFU a VUT

Obdobi feseni projektu:

Od: 1. 1. 2016

Do: 31. 12. 2016

PoZadavek na dotaci ze statniho rozpoétu v roce 2016 ukazatel | (v tis. K&):

Calksit: V tom béZné finanéni V tom kapitalové finanéni
i prostiedky: prostiedky:
Nacelyprojelet 12 000 12 000 0
(vypIni pouze koordinator)
Na dil&i &ast predkladajici VS 2000 2000 0
ZAKLADNI INFORMACE
Koordinator celého projektu
Jméno doc. PhDr. Mikulas Bek, Ph.D.
Skola Masarykova univerzita
Mendelova univerzita v Brné
Univerzita Palackého v Olomouci
Zucastnéné skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Veterinarni a farmaceutickd univerzita Brno
Vysoké uceni technické v Brné
agaiet preécai"l;i?dane HIlIEL Kontaktni osoba Rektor Razitko Skoly
ye doc. Ing. Martin . i prof. RNDr. Ladislav Havel,
Iméno: Klimanek, Ph.D. Mgr. Michaela Vesela cse.
Podpis: [»/6 P A( &z /@
Ekola: /Mendelova univerzita Mendelova univerzita
; v Brné v Brné L
Adresa / Web: www.mendelu.cz www.mendelu.cz )
Telefon: 545 134 017 545 135 151
Esalls martin.klimanek@ michaela.vesela@ ’
) mendelu.cz mendelu.cz




Mendelova univerzita v Brné

CHARAKTERISTIKA DILCi CASTI PROJEKTU

Piehled
o Fefeni Pokud se jednd o pokratujici projekt nebo projekt navazuje na fedeni obdobného projektu, uvedte, kolik
projekiu finanénich prostifedkd bylo dosud ferpano, jak jsou plnény cile, jakych vystupd bylo dosaZeno a jak budou
;{;’;;e gerpany finanéni prostfedky, pingny cile a dosaZeno kontrolovatelnych vystupd do konce roku 2015.
, P . Plnéni planovanych ¢l a kontrolovatelnych
Cile stanovené v ndvrhu projektu vystup( k datu pFedani této Zadosti
Cil
cil
Ptehled cerpaPa ﬁ?a'nc'mcrvl 'prost.redku k datu Projekt financovén od
predani této Zadosti
Cile dilci
éasti Uvedte realné, konkrétn{ a terminované cile, kterych ma byt dosaZeno.
projelktu
¢. | Cile {pfidejte fadky podie potieby) Termin
1 | Spoluprace odbornikl v oblasti mezindrodniho marketingu leden-prosinec
2 | Pfiprava spoleéné marketingové strategie unor-bfezen
Spoluprace s mezinarodnimi studijnimi agenturami a P
3 marketingovymi portily Hnor-prosinec
4 | Pfiprava propagaéni kampané v zahrani&i dnor-prosinec
Vytvoreni regionalné specifického portdlu pro budouci T :
5 uchazede unor-prosinec
Zahdjeni marketingové analyzy v preferovanych zemich
6 | pro specifikace strategie internacionalizace univerzity unor-prosinec
v dalSim obdobi
Pinéni
kontrolo-
zggfig‘g:h Definujte konkrétni a mé&Fitelné vystupy projektu, které budou vysledkem projektu.
dil&i &asti
projektu
Cil
€ Vystup projektu (ué;;?é:l t;e Termin
{pfidejte Ffadky podle potfeby) predcho-
zi tab.)
Definované pozice a postupy mezi zapojenymi -
1 | zaméstnanci univerzit 1 leden-tnor
2 | Vytvoiena spoledna marketingova strategie 1,2 unor-bfezen
Mezinarodni propagace pomoci studijnich . .
3 agentur a internetovych portald 1,23 unor-prosinec
Mezinarodni propagace pomocf zahranicnich . .
4 veletrhil s dlirazem na preferované regiony 1,2,4 Hnor-prosinec
Dle prioritnich regiond na miru vytvofené . .
3 webové stranky pro uchazefe L5 unor-prosinec
6 | Realizace marketingové analyzy 1,6 dnor-prosinec
Harmono-
gram  dilgf T - o s - . . . -
Zasti Pro kazdy vystup identifikujte hlavni Cinnosti, které povedou k jeho napInéni v harmonogramu.
projektu
& Hlavni dinnosti Termin zahaienf Termin ukongeni
* | (pFidejte Fadky podie potFeby) ermin zahajeni ermin ukongeni




U&ast na organiza&nich a pracovnich
schiizkach Fesiteld v Brné

leden Zai|

Spoluprace na vytvoFeni spalecné
2 | marketingové strategie, pfiprava reklamnich a unor bfezen
propagacnich materidll

3 Komunikace se zahrani¢nimi webovymi

; . unor rosinec
portdly a agenturami ° P
Spoluprace a UCast na skolenich pro zapojené . .
o . o p : r inec
4 univerzity v oblasti mezinarodniho marketingu uno pros
5 | Piiprava webinafl, (cast na veletrzich tinor prosinec

Pfiprava obsahu regiondlné specializovanych
6 | webovych stranek, odborny dohled nad unor prosinec
referentnimi ¢astmi zapojenych univerzit

7 Viytvoreni poptavky po marketingové analyze

L f 2. i rosinec
u mezinarodnich agentur a portald unor P
Koordinace projektu, pribéiné a zavérecné .
, | rosi
8 wyhodnocen eden prosinec
Realizatni tym Uvedte pldn personalniho zajisténi
& Jména klicovych lidi Cinnosti

{pfidejte Fadky podle potieby)

doc. Ing. Martin Klimanek, Ph.D. .
1 | prorektor pro pedagogiku, Reditel projektu
zastupuijici prorektor pro internacionalizaci

Mgr. Michaela Vesela
2 | Vedouci Oddéleni mezinarodnich vztah( Realizace projektu
a internacionalizace

3 | Tym vybranych pracovnikl MENDELU

Administrace a spolupréce na realizaci
projektu

Pfehled o

pokracuji- | Pokud se jedna o pokrafujici projekt, uvedte, kolik finanénich prostfedkl bude cerpano a jaké cile
cim a kontrolovatelné vystupy jsou pldnovany do budoucna.

projektu

Rok realizace

Cerpani finanénich prostfedka

P Planované cile a kontrolovatelné vystu
{souhrnny udaj) ystupy

2017

2018

2018

Pfehled o udriitelnosti
investice/aktivity

Uvedte, jak bude z rozvojového projektu podporena investice/aktivita pokrafovat a jakym
zplsobem bude finanéné zabezpefena po ukonéeni rozvojového projektu.

MENDELU bude i nadale vyvijet aktivity spojené s mezindrodni propagaci univerzity. Bude
pokratovat vroziifovani ziskanych vystupl, cof bude finanéné podpofeno zejména
z internich zdroj univerzity.
Tyto aktivity jsou vsouladu se strategii internacionalizace a Dlouhodobym zdmé&rem
Mendelovy univerzity v Brnd.

Pozndamka: V pfipadé, Ze potfebujete sdélit dali dopliiujici informace, uvedte je v pfriloze.




KaZda Skola (vcetné té, ktera je koordinujici) uvede samostatny rozpocet za tu ¢ast projektu,
kterou fesi, v nasledujici tabulce:

ROZPOCET DILCI CASTI PROJEKTU
PoZadavek na dotaci ze
statniho rozpoitu — ukazatel
I {v tis. K¢)
1. | Kapitalové finanéni prostfedky 0
1.1 | Dlouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) Q
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0
1.3 | Stavebni upravy 0
2. | BéZné financni prostiedky celkem 2000
Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (vCetné pohyblivych slozek) 150
2.2 | Odmény dle dohod o pracich konanych mimo pracovni pomér 150
Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojisténi a pojistného na socidlni
2.3 | zabezpeCeni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti a pfidély do 100
socialniho fondu
Ostatni:
2.4 | MateridIni ndklady (véetné drobného majetku) 200
2.5 | Sluzby a naklady nevyrobni 1000
2.6 | Cestovnf ndhrady 400
2.7 | Stipendia 0
3. | Celkem bézné a kapitalové financni prostiedky 2000
Zdavodnéni poZadavkl v jednotlivych poloZkach (pfidejte Fadky podle potieby)
Eislo polozky (;I| (uvedte V\{stup projektu {uve?tt? .
o . . e . . e . . cil z tabulky vystup z tabulky ,,Plnéni Castka
{viz pfedchozi Nazev vydaje a jeho podrobné zdlvodnéni . \ o s
,Cile kontrolovatelnych {v tis. KE)
tabulka) A w . o i
projekiu”) vystupl”)
2.1 | Mzdy a odmeény zapojenych pracovniki 1-6 1-6 150
29 Odr:neny pr.o dalsi osc?by partlc’lpupmvna 16 16 150
projektu mimo hlavni pracovni pomér
Odvody pojistného na vefejné zdravotni
5.3 pE)’JIStuenl a pops:cne’ho na somalni zabezpe;en: a 16 1-6 100
piispévku na statnf politiku zaméstnanosti a
ptidély do socidlniho fondu
24 Kancglars:ke potretfy, spotrebvnt’materiiaif, 16 16 200
technické vybaveni, propagatni materialy atd.
Pronajmy mistnosti, tisk a kopirovani,
2.5 | spolupréce se zahrani¢nimi agenturami, 1-6 1-6 1000
zajisténi webovych stranek atd.
26 Ces.tovm nahrady oscb podilejicich se na 16 16 400
projektu




Souvislost s ostatnimi Uvedte, zda je obsahové podobny projekt podédvan soudasné v ramci centralizovanych
podavanymi projekty rozvojovych projekt( na rok 2016.

neni

Pocet studenti, ktefi jsou do
projektu zapojeni/jichz se

Uvedte, jaké je zapojeni studentd v rdmci projektu, at jiz jako pfijemci podpory a/nebo
jestliZe se podili na feseni projektu (pfidejte Fadky dle potfeby).

projekt tyka
Potita se se zapojenim cca 2-3 studentd marketingu a p¥ipadné i tzv. studenti-
cca 12 pfimo, resp. celd ambasadord za kazdou fakultu, celkem tedy cca 10 studentd. VySe uvedenymi aktivitami
univerzita (cca 10.000) budou oviem ovlivnéni jak viichni soucasni studenti (zvy3ovani mezinarodni prestize
univerzity, rozvoj mobilitnich moZnosti atd.) tak budouci uchazedi, které oslovi realizace
marketingové kampané.
Jméno rektora: prof. RNDr. Ladislav Havel, CSc.
)
Podpis: Z, E /”’"/' /
Prohlasuji, Ze aktivity, na které skola | Datum: 1/2 -01- 2016 /
Cestné | 2ada finanéni dotaci v rdmci Ve~
prohlaseni | rozvojového projektu, nejsou
financovany z jinych zdroja.
Razitko $koly: |
L \ o BT !.




VYSOKA SKOLA: UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI

Rozvojovy projekt na rok 2016

FormulaF pro centralizované projekty pro vice 3kol, na jejichZ feSeni se podileji viechny
zucastnéné skoly

Program: Program na podporu vzajemné spoluprace vysokych Skol

Nazev projektu: Marketingova strategie moravskych skol: MU, MENDELU, UP, UTB,
VFU a VUT

Obdobi feseni projektu: Od: 1. 1. 2016 Do: 31. 12. 2016

PoZadavek na dotaci ze statniho rozpoctu v roce 2016 ukazatel | (v tis. Kc):

Celkem: V tom bézné finanéni V tom kapitalové financni
: prostredky: prostiedky:
g o e N 12 000 12 000 0
(vypIni pouze koordinator)
Na dil&i &ast predkladajici V3 2000 2 000 0
ZAKLADNI INFORMACE
Koordinator celého projektu
Jméno doc. PhDr. Mikulas Bek, Ph.D.
8kola Masarykova univerzita

Mendelova univerzita v Brné
Univerzita Palackého v Olomouci
Zucastnéné Skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Veterinarni a farmaceuticka univerzita Brno

Vysoké uceni technické v Brné

a3feal pvlzevc!kla_ldane Kontaktni osoba Rektor Razitko Skoly
dilci asti 5

s prof. MgA., Mgr. Vit prof. MgA., Mgr. Vit prof. Mgr. Jaroslav Miller,

) Zouhar Zouhar Ph.D., MA &
Podpis: f )

un (A7) .

Skola: Univerzita Palackého v Olomouci —
Adresa/Web: Kfizkovského 8, 77147 Olomouc / www.upol.cz / s {
Telefon: 733690730 733690730
E-mail: vit.zouhar@upol.cz




CHARAKTERISTIKA DILCi CASTI PROJEKTU — UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI

Prehled
o feseni Pokud se jedna o pokraéujici projekt nebo projekt navazuje na feSeni obdobného projektu, uvedte, kolik
projektu finanénich prostfedk( bylo dosud Cerpéno, jak jsou plnény cile, jakych vystupl bylo dosaZeno a jak budou
;Jgg‘-‘ ¢erpany finanénf prostfedky, pinény cile a dosaZeno kontrolovatelnych vystupd do konce roku 2015.
. P . PInéni planovanych cilil a kontrolovatelnych
Cile stanovené v navrhu projektu wvystupl k datu predani této Zadosti
Cil
Cil
Pfehled cerpapl ﬁ!'la’nc’mcij 'prost.redku k datu Projekt financovan od
predani této Zadosti
Cile diléi
casti Uvedte redlné, konkrétni a terminované cile, kterych ma byt dosazeno.
projektu
£. | Cile (pfidejte fadky podle potfeby) Termin
1 | Spoluprace odbornfk(l v oblasti mezindrodniho marketingu leden-prosinec
2 | Diskuze a piiprava spolené marketingové strategie | uner-bfezen
3 Spolupréce a komunikace s mezindrodnimi agenturami a dnar-prostnec
portaly
4 | Koordinace propagacni kampané v zahranici (inor-prosinec
Vytvofen] regionélné specifického portélu pro budouci P
5 uchazede unor-prosinec
6 | Zahajeni marketingové analyzy v preferovanych zemich dnor-prosinec
7 é%skolem marketingovych odbornik{l na propagaci vyuky v kvéten-prosinec
PInéni
kontrolo-
vatelnych . . Ly - . . . .
vstupd Definujte kenkrétni a méfitelné vystupy projektu, které budou vysledkem projektu.
dil&i Easti
projektu
cil
. | Vistupprojektu Hos Termin
{pridejte fadky podle potieby) predcho-
zi tab.)
Definovaneé postupy mezi zapojenymi
1 | zaméstnanci UP a jejich spoluprdce s MU a 1 leden-tinor
partnerskymi univerzitami
2 | Realizace spoleéné marketingové strategie 1 unor-bfezen
Mezinarodni propagace pomoci internetovych _—— .
3 portdld, socidlnich siti 1,23 Unor-prosinec
4 | Metodickeé vedeni v oblasti online marketingu 1,3 unor-prosinec
Mezinarodni propagace pomoci zahranitnich T
5 | veletrhi s diirazem na preferované regiony 1,247 Hnor-prosinec
Na miru dle regiond vytvofené webové o -
6 stranky pro uchazefe 15,7 Unor-prosinec
7 | Realizace marketingové analyzy 1,6 Gnor-prosinec




Harmono-
gram diléi Pro kasdy v identifikuite hlavni & | kterd dou k ieh Inéni v b
Casti ro kazdy vystup identifikujte hlavni innosti, které povedou k jeho naplnéni v harmonogramu.
projektu
» | Hlavni éinnosti . P . _—_
& | (pfidejte Fadky podle potieby) Termin zahajeni Termin ukondeni
1 | Ugast na tvodnf schiizce fediteld v Brné leden zA&fi
Zahajeni diskuze o spoluprici na vytvofeni
2 | spoledné marketingové strategie, piiprava dnor biezen
reklamnich a propagaénich materidld
Komunikace se zahraniénimi webovymi . .
3 portaly a agenturami ynor prosinec
Uéast na skolen! pro zapojené univerzity . .
4 z oblasti mezindrodniho marketingu unor prosinec
Priprava obsahu regionalné specializovanych . .
5 webovych stranek unor prosinec
Vytvotent poptdvky po marketingové analyze . .
6 u mezinarodnich agentur a portald unor prosinec
7 | Pribéiné a zdvéreiné vyhodnoceni leden prosinec
Realizacni tym Uvedte plan persondiniho zajidtén/
+ | Jména kii¢ovych lidi - .
| (pridejte Fadky podie potieby) Cinnosti
1 | laroslav Miller —~ rektor UP koordindtor projektu
2 | Vit Zouhar — prorektor UP feditel projektu
3 | Ivana Oborna —prorektorka UP odborny dohled
Hynek Bohm - vedouci Oddéleni . .
4 | mezinarodnich vztahi UP realizace projektu
Monika Smitkovéd - vedouci Oddéleni pro - X
5 studium UP administrace projekiu
Pfehled o
Ei‘::l“acuj" Pokud se jedna o pokratujic/ projekt, uvedie, kolik finannich prostfedkd bude Cerpdno a jaké cile
projektu a kontrolovateiné vystupy jsou planovany do budoucna.
Rok reali Cerpani finanénich prostfedkd
OK reafizace Planované cile a kontrolovatelné vystupy
{souhrnny tdaj)
2017
2018
2018
Prehled o udrzitelnosti Uvedte, jak bude z rozvojového proiektu podporena investice/aktivita pokracovat a jakym
investice/aktivity zpUsobem bude finanéné zabezpe€ena po ukonéeni rozvojového projektu.
Univerzita Palackého v Olomouci bude i nadale rozvijet aktivity spojené s mezindrodni
propagaci univerzity a navaZe na vystupy z projektu. Tyto aktivity bude financovat pfevainé
ze svych internich zdrojd.
Uvedené aktivity isou v souladu se strategit UP a Dlouhodobym zamérem UP.

Poznamka: V piipadé, Ze potfebujete sdélit daldi doplfiujici informace, uvedte je v pfiloze



ROZPOCET DIiLCiCH CASTI PROJEKTU (pfidejte tabulky dle potieby)

UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCI

PoZadavek na dotaci ze
stdtniho rozpoétu — ukazatel
1 (v tis. KE)

1. | Kapitalové financni prostredky 0
2. | BéZné finanéni prostiedky 2000
3. | Celkem béZné a kapitalové finanéni prostfedky 2 000

Kazda skola (vcetneé te, ktera je koordinujici) uvede samostatny rozpocet za tu cast
projektu, kterou Fesi, v nasledujici tabulce:

ROzZPOCET DILCi CASTI PROJEKTU

PoZadavek na dotaci ze
stitniho rozpoétu — ukazatel
t{v tis. K&)

1. | Kapitalové finanéni prostiedky 0
1.1 . , . . 0
Dlouhodoby nehmotny majetek (SW, licence)
1.2 F. \e . v 0
Sarnostatné véci movite (stroje, zarizeni)
13 Stavebni Upravy 0
2. | BéZné finantni prostiedky celkem 2000
Osobni naklady:
21 | Mudy (vietné pohyblivych slozek) 500
2.2 . , . s . .. 150
Odmény dle dohod o pracich konanych mimo pracovni pomér
23 Qdvody pojistného na vefejné zdravotni pojisténi a pojistného na socialni 215
™ | zabezpedeni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti a pifdély do
socialniho fondu
Ostatni:
2.4 Materialni néklady (véetné drobného majetku) 60
2.5 Sluzby a naklady nevyrobni 275
2-6 Cestovni nahrady 400
3. | Ceikem bézné a kapitaiové financni prostredky 2 000




Zdlivodnéni pozadavki v jednotlivych polozkach (pfidejte Fadky podle potieby)
. Vystup projektu
Eislo polozky CCI.PZ(::::'LE (uvedte vystup z tabulky | Eastka
(viz pfedchozi Nazev vydaje a jeho podrobné zdivodnéni Cile ¥ JPInéni (v tis. KE)
tabulka) . & kontrolovatelnych
projektu) ; o u
vystupd“)
2.1 | Mzdy a odmény zapojenych pracovniki 1-7 1-7 600
29 Odmény pro daldi osoby participujici na 17 1-7 150
| projektu mimo hlavni pracovni pomér
Odvody pojistného na verejné zdravotni
23 pojisténi a pojistného na socialni zabezpedeni 1-7 1-7 215
" | a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti a
pfidély do socidlniho fondu
24 Kancelarské potieby, spotfebni material, 1-7 1-7 60
" | technické vybaveni, propagacni materialy atd.
Pronajmy mistnosti, tisk a kopirovani,
2.5 | spolupréce se zahraniénimi agenturami, L 17 &
zajisténi webovych stranek atd.
26 Cestovni ndhrady osob podilejicich se na 17 1-7 400
’ projektu

Souvislost s ostatnimi

podavanymi projekty rozvojovych projekt na rok 2016.

Uvedte, zda je obsahové podobny projekt podavéan soucasné v ramci centralizovanych

Projekt nema obsahovy prekryv s ostatnimi podavanymi projekty v ramci
centralizovanych rozvojovych projekti na rok 2016.

Poéet studentu, ktefi jsou do
projektu zapojeni/jichZ se

projekt tyka

Uvedte, jaké je zapojeni student( v ramci projektu, at jiz jako pfijemci podpory a/nebo
jestlize se podili na feseni projektu (pfidejte fadky dle potieby).

0/20000

budou ocenéni ve formé stipendii.

Projekt pocitd s aktivnim zapojenim studentl UP na zahraniéni propagaci univerzity i
spolupraci studentské reprezentace na pfipravé marketingovych kampani. Studenti

A

Cestné z4dé finanéni dotaci v ramci
prohlaseni | rozvojového projektu, nejsou
financovany z jinych zdrojd.

Jméno rektora:

prof//Mgr. Jaroslav Miller, Ph.D., MA "a‘/
/

Podpis:

Prohlaiuji, Ze aktivity, na které §kola | Datum:

Razitko Skoly:




VYSOKA $KOLA: UNIVERZITA TOMASE BATI VE ZLINE

Rozvojovy projekt na rok 2016

Formul&F pro centralizované projekty pro vice skol, na jejichZ Feseni se podileji
viechny zucastnéné skoly

Program: Program na podporu vzajemné spolupréce vysokych Skol

Nazev projektu: Marketingova strategie moravskych 3kol: MU, MENDELU, UP, UTB,
VFU a VUT

Obdobi Fedeni projektu: Od: 1. 1. 2016 Do: 31. 12. 2016
Pozadavek na dotaci ze stitniho rozpoctu v roce 2016 ukazatel I (v tis. KE):
. V tom bé&iné finanéni V tom kapitalové finantni
Celkem: prostiedky: prostiedky:
Na cely projekt
{vyplni pouze koordinétor) 12000 12,060 -
Na dilgi &ast predkladajici V3 2 000 2000 0
ZAKLADNI INFORMACE

Koordinator celého projektu

Jméno doc. PhDr. Mikulds Bek, Ph.D.

Skola Masarykova univerzita

Mendelova univerzita v Brné
Univerzita Palackého v Olomouci
Zugastnéné skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Veterinarni a farmaceuticka univerzita Brno

Vysoké uéeni technické v Brné

Resntell;:r'evc!kl?dane Kontaktni osoba Rektor Razitko $koly
diléi casti
Jméno: Megr. Pavel Krutil Ing. Jana Skoloudikova |prof. Ing. Petr Sdha, CSc.
Podpis: {LJ/
Univerzita Tomage Bati | Univerzita Toméa3e Bati
Skola: ks 2l
ve Zliné ve Zliné
Adresa/Web: www.utb.cz www.utb.cz
Telefon: 576 032 032 576 032 238
- . i .
E-mail: krutil@fmk.utb.cz skoloudikova@rektorat.
utb.cz




Kazdd $kola (vietng té, kterd je koordinujici) uvede charakteristiku té €asti projektu,
kterou Fesi, v nasledujici tabulce:

CHARAKTERISTIKA DILCi CASTI PROJEKTU

Prehled
o fefeni Pokud se jednd o pokradujici projekt nebo projekt navazuje na Fefeni obdobného projektu, uvedte, kolik
projektu finan&nich prostfedki bylo dosud &erpéno, jak jsou pinény cile, jakych vystupl bylo dosaZeno a jak budou
;5;‘;9 gerpany finanéni prostredky, pinény cile a dosaZzeno kontrolovateinych vystupl do konce roku 2015.
. A . PInéni planovanych cili a kontrolovatelnych
Cile stan v ndvrh kt , . v i rasr Mg .
lle stanovene v havrnu projextu vystupli k datu pFeddani této Zidosti
Cil
cil
¥ ¢erpani énich fedkd k d . . .
PFehled cerpa‘r’u ﬁ?a’nc’nic' ’prost.redku k datu Projekt financovén od
pFeddini této Zadosti
Cile diléi
Casti Uvedte redlné, konkrétni a terminované cile, kterych mé byt dosazeno.
projektu
g | Cile (pFidejte Fadky podle potieby) Termin
Spoluprace odbornik{ v oblasti mezinarodniho marketingu i .
1 a internacionalizace leden-prosinec
Spoluprace UTB pfi tvorb& spoleéné marketingové P
2 strategie dnor-brezen
Spoluprdce UTB s koordindtorem a mezindrodnimi A
3 agenturami a portaly unor-prosinec
4 | Spolupréce a realizace propagacni kampané v zahranici dnor-prosinec
Vytvofeni specifického webového obsahu pro hudouc! o
5 uchazete UTB Unor-prosinec
Spoluprace s koordinatorem pfi marketingové analyze
6 | v preferovanych zemich a implementace vysledkd do unor-prosinec
prostfed! UTB
Plnéni
kontrolo-
vatelnych - et e e : . . .
ystupii Definujte konkrétni a méfitelné vystupy projektu, ktere budou wysledkem projektu.
diléi Easti
projektu
Cil
& V\}ngup ptq‘;je}:(t u 1 ¥ab ([égg?g ';e Termin
{pfidejte Fadky podle potieby) pfedcho-
zi tah.)
Definované pozice, postupy a odpovédnosti P
1 UTB v kontextu projekiu 1 leden-dnor
Priprava a realizace spoleéné marketingové f b
2 strategie (propagaéni a tiskové materialy) 1,2 Unor-bfezen
Mezinarodni propagace cizojazyénych e
3 program@ UTB pomoci internetovych portalu 12,3 unor-prosinec
Absolvované Skoleni pracovnikd UTB v oblasti P
4 online marketingu 1,3 unor-prosinec
Mezinarodni propagace pomoci zahraniénich P
5 | veletrh s diirazem na preferované regiony 1,24 unor-prasinec
Na miru vytvoreny webovy obsah pro .
6 uchazete UTB 1,5 unor-prosinec
Realizace marketingové analyzy a
7 | implementace jejich vysledki do prostiedi 1,6 dnor-prosinec
UTB




Harmono-
gram diléi
casti

Pro kaZdy vystup identifikujte hlavni &innosti, které povedou k jeho naplnéni v harmonogramu.

projektu
. | Hlavni éinnosti . P . _—
€ | (pFidejte Fadky podle potieby) Termin zahajeni Termin ukonéeni
UZast UTB na schiizkdch fesiteiského tymu cyr
1 na partnerskych univerzitdch projektu leden zarl
Spoluprace UTB pii tvorb@ spoleéné
2 | marketingové strategie, vtetné tiskovych a vnor bfezen
propagacnich materidld
Online propagace vybranych cizojazyénych
3 } programil UTB pomoci vyhodné finanlné unor prosinec
sestavenych bali¢k(
(&ast UTB na gkoleni z oblasti mezindrodniho . i
4 marketingu anor prosinec
Uéast UTB na mezinarodnich vzdélavacich . .
5 veletrzich anor prosinec
Spoluprédce UTB pfi zpracovéani webindf v . .
6 prostfedi UTB unor prosinec
Zpracovéni obsahu a referenéni &asti
7 | regiondlné specializovanych webovych stranek tdinor prosinec
a Jeho implementace do prostredi UTB
Spoluprace s koordindtorem pfi marketingové
8 | analyze v preferavanych zemich a Gnor prosinec
implementace vysledki do prostfedi UTB
Zpracovani pribéiné a zavérecné zpravy x ;
9 | aktivit UTB v kontextu celého projekiu cerven prosinec
E‘e:‘!:zacm Uvedte pldn persondiniho zajisténi
o Jména klicovych lidi . -
& | (pridejte Fadky podle potieby) Cinnost!
i Pavel Krutil — prorektor pro mezinarodni vztahy garant projektu
Jana Skoloudikova — vedouci mezindrodniho - )
2 oddalent fesitel projektu
3 | Pavel Bycek realizace
4 Barbora $ladkava administrace projektu
Pfehled o )
pokraéuji- | Pokud se jedna o pokratujici projekt, uvedte, kolik financnich prostfedkl bude Zerpano a jaké cile
cim a kontrolovatelné vystupy jsou plénovany do budoucna.
projektu

Rok realizace

Cerpani finanénich prostfedky
{souhrnny tdaj)

Planované cile a kontrolovatelné vystupy

2017

2018

2018

Prehled o udriitelnosti
investice/aktivity

Uvedte, jak bude z rozvojového projektu podpofend investice/aktivita pokrafovat a jakym
zplisobem bude finanéné zabezpecena po ukonteni rozvojoveho projektu.

Vystupy dosazené v prib&hu realizace projektu budou zachovany i po jeho ukonceni.

Univerzita Tomage Bati ve Zlin& bude i nadale rozéitovat obsahové naplnéni regiondlné
zaméfenych webovych strének vzniklych vramci aktivit projektu na nové zemé dle
preferenci UTB, stejné tak pokracovat v on-line propagaci vybranych cizojazytnych
programd a letnich kol realizovanych na UTB. Ziskana marketingové data budou slouZit
jako podpora pro marketingovou strategii UTB do dalsich let. Absolvované $koleni z oblasti
mezinarodniho marketingu roziifl profesni dovednosti ¢lend Fesiteiského tymu UTB.

UTB bude i mimo piediofeny projekt vyvijet aktivity spojené s mezindrodni propagaci a
internacionalizaci, pfi¢emi finanéni zaji§téni téchto aktivit bude realizovéno predeviim
zinternich zdroji univerzity. Tyto aktivity planované zrealizovat v roce 2016 nebudou
zaklddat duplicitni cile a vystupy s pfedioZenym projektem.




Kazda skola (v€etné té, kterad lje koordinujici) uvede samostatny rozpotet za tu €ast projektu,

kterou Fesi, v nasledujici tabu

ce:

ROZPOCET DILCI CASTI PROJEKTU

Pozadavek na dotaci ze
statniho rozpoctu—
ukazatel I {v tis. KE)

1. | Kapitalové financni prostfedky 0
1.1 | Diouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) 0
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0
1.3 | Stavebni dpravy 0
2. | Bé&Zné finanéni prostiedky celkem 2000
Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (vEetné& pohyblivych sloiek) 230
2.2 | Odmény dle dohod o pracich konanych mimo pracovni pomeér 220
Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojiSténi a pojistného na
2.3 | socidlni zabezpefeni a pFispévku na statni politiku zaméstnanosti a 155
pEidély do socidlniho fondu
Ostatni:
2.4 | Materidlni naklady (v&etné drobného majetku) 60
2.5 1 Sluzby a naklady nevyrobni 250
2.6 | Cestovni nahrady 400
2.7 | Stipendia 85
3. | Celkem béiné a kapitalové financni prostredky 2000
Zdtivodnéni pozadavkil v jednotlivych poloZkach (pfidejte Fadky podle potfeby)
Cit (uvedte Vystup projektu
€islo poloZky cil (uvedte vystup Eastk
{viz pfedchozi Nazev vydaje a jeho podrobné zdavodnéni z tabulky z tabulky ,,PInéni ( astxa
) " v tis. KE)
tabulka) ,Cile kontrolovatelnych
projektu”) vystup(”}
2.1 | Mzdy a odmény realizaéniho tymu 1-6 1-7 230
29 Odme'ny pro dz?lm os?by participujici na projektu mimo 16 17 220
hlavni pracovni pomeér
Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojidténi a
2.3 | pojistného na socidlni zabezpedeni a povinné (razove 1-6 1-7 155
pojisténi
24 Kancelar'ske potretzy,’spotre.b'm m.atenzfl, techr.u'cke 16 17 60
vybaveni, propagacni materidly, tiskové materialy atd.
Prondjmy mistnosti, veletriniho prostoruy, tisk a
25 ko.;.)‘!r?v?m, spol’uprace s zahranicnimi agen'turamt, 16 17 850
zajisténi webového obsahu, propagace studia na
zahrani¢nim portalu atd.
2.6 | Cestovni nahrady oscb podilejicich se na projektu 1,3,4, 3,4,5 400
5 7 | Stipendia pro studenty zapojenych do projektu 1-6 1-7 85

4




Souvislost s ostatnimi
poddvanymi projekty

Uvedte, zda je obsahové podobny projekt poddvan souasné v ramei centralizovanych
rozvojovych projektd na rok 2016.

Univerzita Tomae Bati ve Zlin& realizuje aktivity zaméFené na internacionalizaci a
propagaci financované taktéZ z internich zdroji univerzity. Tyto aktivity planované v roce
2016 nebudou zakladat duplicitni cile a vystupy s pfedloZenym projektem.

Podet studentu, ktefi jsou do
projektu zapojeni/jichz se
projekt tyka

Uvedte, jaké je zapojeni studentl v ramci projektu, at jiz jako pfijemci podpory a/nebo
jestlize se podili na fedeni projektu (pfidejte fadky dle potfeby).

Na Univerzité Tomage Bati ve Zlin& budou vy$e uvedenymi aktivitami ovlivnéni jak
stévajici studenti (zvySovani mezindrodnf prestize univerzity, rozvoj mobilitnich moZnosti
apod.) tak budouci uchazeci, které oslovi marketingové kampané zrealizované v ramci
projektu (online propagace pomoci zahraniénich webowych portali, osobni tiast Fesiteld
projektu na zahrani¢nich veletrzich v preferovanych zemich).

Jméno rektora: prof. Ing. Petr Saha, CSc.
Podpis:
Prohladuji, Ze aktivity, na které 3kola Datum: AL LA
Cestné | #4da finanéni dotaci v rdmci
prohlaseni | rozvojového projektu, nejsou
financovany z jinych zdroja.
Razitko skoly:




VYSOKA SKOLA: VETERINARNI A FARMACEUTICKA UNIVERZITA BRNO

Formulaf pro centralizované projekty pro vice 3kol, na jejichZ fe

Rozvojovy projekt na rok 2016

vSechny zucastnéné skoly

se podileji

Program:

Program na podporu vzajemné spolupréce vysokych skol

Nazev projektu:

Marketingova strategie moravskych skol: MU, MENDELU, UP, UTB, VFU a VUT

Obdobi feseni projektu:

Od::1.1.2016

Do: 31. 12. 2016

PoZadavek na dotaci ze statniho rozpoctu v roce 2016 ukazatel I (v tis. K&):

. V tom béZné finanéni V tom kapitalové finanéni
Celkem: 3 %

prostiedky: prostiedky:
Na cely projekt
(vypIni pouze koordinator) 1R FRag g
\ng dilci ¢ast predkladajici 2000 3 000 0
ZAKLADNI INFORMACE

Koordinator celého projektu

Jméno

doc. PhDr. Mikul3s Bek, Ph.D.

Skola

Masarykova univerzita v Brné

Zucastnéné skoly:

Mendelova univerzita v Brné
Univerzita Palackého v Olomouci
Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Veterindrni a farmaceuticka univerzita Brno
Vysoké uceni technické v Brné

Regitel predkladané

e Kontaktni osoba Rektor Razitko skoly
dilci ¢asti
- Prof. MVDr. Ing. " . . Prof. MVDr. Ing.

Jméno: pavel S : CSe. Katefina Jablrkova el S ' CScq
Podps Cc) £ }47

~feterinarni & \{fyﬁnémi a /
Skola: farmaceuticka rmaceuticka

univerzita Brno univerzita Brno
KresspWek Palackého tf. 1946/1, | Palackého tf. 1946/1,

Brno; www.vfu.cz Brno; www.vfu.cz

541562 017

Telefon: 541 562 000 607 082 475
E-mail: rektor@vfu.cz jaburkovak@vfu.cz




e s

KaZda Skola (véetné té, kterd je koordinujici) uvede charakteristiku té Casti projektu,
kterou resi, v nasledujici tabulce:

CHARAKTERISTIKA DILCI CASTI PROJEKTU

Pfehled
o fedenf Pokud se jedna o pokradujici projekt nebo projekt navazuje na feSeni abdobného projektu, uvedte, kolik
projektu finanénich prostfedkd bylo dosud Cerpano, jak jsou plnény cile, jakych vystupd bylo dosaZeno a jak budou
‘2’[;':;9 Cerpdny finanéni prostiedky, pinény cile a dosazeno kontrolovatelnych vystup do konce roku 2015.
Cile stanovené v navrhu projektu Plnem’ p]an?vanych cilu a' k?n’trolvo’vatel'nych
vystupl k datu pfedani této Zddosti
Cil -
cil -
Ptehled éerpéni fi cri T i .
F fel pa:u IEIa'nC’nIClj ‘prost_redku k datu Projekt financovan od
predani této Zadosti
Cile dili
&asti Uvedte realné, konkrétni a terminované cile, kterych ma byt dosaZeno.
projektu
& | Cile (pfidejte fadky podle potfeby) Termin
1 Spolupface odb_omlku.zej sfery_mez:_n%lrodnl propagace a leden-prosinec
marketingu na jednotlivych univerzitach
Vytvofeni spoleéné marketingove strategie(pouZiti pro
2 | pfipravu online a offline marketingovych ndstrojd — tnor-bfezen
brozury, letdky, bannery, atd.)
Vytipovani a oslovenl mezindrodnich agentur a webovych
3 | portald za tcelem spoletné propagace vybranych lnor-biezen
cizojazyénych programi
Spoluprace s mezindrodnimi agenturami na koleni . .
4 I — . . , . unor-prosinec
zapojenych univerzit v oblasti mezindrodniho marketingu
5 | Pfiprava a realizace propagadni kampané v zahranidi unor-prosinec
Vytvoreni spoleéného regionalné zaméfeneho obsahu
6 | webovych stranek pro budouci uchazede, vytvofeni unor-prosinec
referenéni éasti
7 | Marketingova analyza napfié¢ vyiipovanymi regiony gnor-prosinec
Pinéni
kontrolo-
vatelnych . . ‘o , . . X
wystup Definujte konkrétnl a méfitelné vystupy projekty, které budou vysledkem projektu.
dilci &asti
projektu
Cil
& Vystup projektu } (lé?;?g tze Termin
(pfidejte tadky podle potieby) pedcho-
zi tab.}
1 Vytvgre?a p]’af:ZOVﬂl. skupina ze zastupcl 1 leden-tnor
zapojenych univerzit
2 | VytvoFena spoleéna marketingova strategie 1,2 dnor-bfezen
Online propagace vybranych cizojazyénych
3 | program( pomoci vwhodné finanéné 1.3 unor-prosinec
sestavenych baliékd




Online webinafe jako nastroj spoletné . .
4 ) I 5P 1,2,3,4 unor-prosinec
propagace
Utast na mezindrodnich vzdélavacich . .
5 , 1,2,6 anor-prosinec
veletrzich
Implementace obsahové a referenénl ¢asti
6 | regionalné zamérenych webovych stranek do 1,7 dnor-prosinec
stavajicich univerzitnich internetovych portall
Ziskana marketingova data vyuzitelna pro
7 | zkvalitnéni strategie internacionalizace pro 1 unor-prosinec
dalsi obdabi
Harmono-
gram dfidi Pro kaidy v ‘dentifikuite hlavni & © Kkteré dou kieh In&ni v h
Easti ro kazdy vystup identifikujte hlavni éinnosti, které povedou k jeho napinéni v harmonogramu,
projektu
¢ Hiavni Cinnosti Termin zahajeni Termin ukonéeni
" | (ptidejte Fadky podie potieby) !
1 i Schilzka Fediteld v Brné leden prosinec
2 | Vytvofeni spoletné marketingové strategie Unor Gnor
Komunikace se zahranicnimi agenturami a . .
3 . . unor prosinec
webovymi portaly
Realizace Skoleni pro zapojené univerzity . .
4 R . , . unor prosinec
z oblasti mezindrodniho marketingu
5 | Pfiprava a ucast na mezindrodnich veletrzich unor prosinec
Pfiprava obsahu regiondlné specializovanych . .
6 . . unor prosinec
webovych stranek
7 | Realizace marketingove strategie unor prosinec
8 | Vyhodnocovani fedeni projektu zarf prosinec

Realizatni tym

Uvedte plan persondiniho zajisténi

« | Jména klicovych lidi
| (piidejte Fadky podle potieby)

Cinnosti

1 | Prof. MVDr. Ing. Pavel Suchy, CSc.

v v

Garant dil¢i édsti projektu VFU Brno

MBA

Doc. PharmDr. Ing., Radka Opatfilovd, Ph.D.,

Vr W

Resite! dil&f Casti - oblast studijni agendy a
spolupréce se studenty

3 | Prof. MVDr. Hera Alfred, CSc.

Resitel diléf éasti -~ oblast zahranicnich
vztahtl

4 | Bc. Petr Chmelar

Odhorna garance propagace a marketingu

5 | Katefina Jablrkova

Kontaktnf osoba pro komunikaci
s koordindtorem / Administrace projektu

6 | Prodékani fakult a studijni referentky

Zpéina vazba a pribéiné vyhodnocovani
vysledku pfi feSeni projektu

7 | Dalii pracovnici

Spoluprice na vécné realizaci aktivit




Ptehled o

pokrauji- | Pokud se jedna o pokralujici projekt, uvedte, kolik finanénich prostfedkil bude éerpano a jaké cile
cim a kontrolovatelné vystupy jsou planovény do budoucna.

projektu

Rok realizace

Cerpdni finanénich prostfedk

. Planované cile a kontrolovateiné vystu
{souhrnny Udaj) ysiupy

2017

2018

20189

Prehled o udrZitelnosti
investice/aktivity

Uvedte, jak bude z rozvojového projektu podpoFend investice/aktivita pokradovat a jakym
zpGsobem bude finanéné zabezpedena po ukonéeni rozvojového projektu.

Meziuniverzitni spolupraci vramci spoletného regionalniho marketing®t umoini navazat
a udriet spolupraci voblastech podpory strategie a realizace propagace moravskych
univerzit. Zavedené spoleéné aktivity budou realizovany i v dalSich letech. Spoluprace
zalozend na synergii mezi vysokymi Skolami bude pokradovat i naddle, nebot je Zadouc
a pfindsi fadu vyhod viem zapojenym vysokym 3koldm.

Regiondlné zaméfené webové stranky budou postupné doplfiovany o dali zemé a regiony
na zakladé preferenci zapojenych univerzit. Marketingova data budou slouZit jake podpora
pro marketingové strategie do dalSich let. Po ukonéeni projektu bude VFU Brno pracovat
na prohlubovani a zdokonalovani vzniklych vystupl, a to prostfednictvim wviastnich
personalni zdroji a v pfipadé potfeby za podpory externich finanénich zdrojii na dal3i
rozvaj.

Poznamka: V pfipadé, Ze potfebujete sdélit daldi dopifiujici informace, uvedte je v pfiloze.




KaZda Skola (vietné té, ktera i‘e koordinujici) uvede samostatny rozpocet za tu cast projektu,
kterou Fesi, v nasledujici tabulce:

ROZPOCET DiLCI CASTI PROJEKTU

Poadavek na dotaci ze
statniho rozpoftu — ukazatel
{ (v tis. KE)

1. | Kapitdlové finanéni prostredky
1.1 | Diouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) ]
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0
1.3 | Stavebni dpravy 0
2. | Bézné financni prostredky celkem

Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (vietné pohyblivych sloZek) 560
2.2 | Odmény die dohod o pracich konanych mimo pracovni pomér 100
23 Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojiiténi a pojistného na socidlni 200

zabezpedeni

Ostatni:
2.4 | Materidlni naklady (v&etné drobného majetku) 100
2.5 | Stuzby a naklady nevyrobni 740
2.6 | Cestovni nahrady 250
2.7 | Stipendia 50
3. | Celkem bé&Zné a kapitalové financni prostredky 2 000




Zdlvodnéni pozadavki v jednotlivych polozkach (pridejte fadky podle potieby)

Cislo Vystup projektu
polozky Cil (uvedte cil {uvedte vystup Eactk
(viz Nazev vydaje a jeho podrobné zdivodnéni z tabulky ,,Cile z tabulky ,,PInéni (v :’IZ I?E}
predchozi projektu”) kontrolovatelnych
tabulka) vystup(*)
Odmeény fesitelského tymu, tj. pracovnici pfimo zapojeni 1,2,3,4,56, [1,2,3,4,5,6,7
2.1 . - 5 ; 560
do realizace aktivit projektu 7
22 Odmeény dle dohod organizaéni zajistén pro specifickou a 1; 2.3, 4:5,6 | 1:2:3:4, 5.6, 7 100
' odbornou podporu pro fedeni aktivit 7
23 Odvody pojistného na vefejné zdravotni pojisténi a 1,2,3,4,5,6,. |1,2.3.4,56,7 200
' pojistného na socidlni zabezpeceni 7
24 MateridIni naklady (kanceldfsky a spotfebni material na 2,4,5,6,7 2,:5; 6, 100
’ zajisténi propagacnich aktivit)
Sluzby (poplatek za pfistup ¢i nakup pfistupu do databazi, | 2,3,4,5,6,7 | 1,2,3,4,5,6,7 740
25 poplatek za aktivni Gcast na zahranicnich veletrzich, nakup
jazykovych korektur, grafickych a tiskovych sluieb, aj.)
Cestovni nahrady (icast na mezinarodnich vzdéldvacich 1,3,4,5,6,7 12,5 250
veletrzich — cestovné, ubytovani, stravné, vedlejsi naklady;
2.6 'y , it o e e g
ucast na pracovnich, vzdélavacich a koordinacnich
setkdnich projektu)
Stipendia pro studenty podilejici se na feseni projektu pfi | 4,5,6,7 2,3,4,5,6,7
2.7 realizaci propagacnich materiald, pfi realizaci pracovnich 50
setkani a pfip. ucasti na zahrani¢nim veletrhu
Souvislost s ostatnimi Uvedte, zda je obsahové podobny projekt podavan souéasné v rdmci centralizovanych
podavanymi projekty rozvojovych projektl na rok 2016.

Obsahové podobny projekt neni soucasné podavan.

Pocet studentu, ktefi jsou do

Uvedte, jaké je zapojeni studentl v ramci projektu, at jiZ jako pfijemci podpory a/nebo

veletrhu.

projektu zapojeni/jichz se s P g 2 el e B
el el jestliZe se podili na FeSeni projektu (pridejte radky dle potieby).
Aktivni studenti studijnich programti na VFU podilejici se na feSeni projektu pfi realizaci
20 propagacnich materidld, pfi realizaci pracovnich setkani a pfip. G¢asti na zahraniénim

Cestné

prohlaseni

Jméno rektora:

Prof. MVDr. Ing. Pave Suchy, Csc.

%.7

11017/

Podpis:
Prohladuji, ze aktivity, na které ékola | Datum:
zada finanéni dotaci v ramci
rozvojového projektu, nejsou
financovany z jinych zdroja.
Razitko Skoly:




VYSOKA SKOLA: VYSOKE UCENi TECHNICKE V BRNE

Rozvojovy projekt na rok 2016

Formular pro centralizované projekty pro vice skol, na jejichz resSeni se podileji
vSechny zGcastnéné skoly

Program:

Program na podporu vzajemné spolupréce vysokych $kol

Nazev projektu: Marketingova strategie moravskych Skol: MU, MENDELU, UP, UTB,

VFU a VUT
Obdobi feSeni projektu: 0d: 1.1.2016 Do: 31.12.2016
PoZadavek na dotaci ze statniho rozpoétu v roce 2016 ukazatel | (v tis. K¢):
V tom béiné financni V tom kapitélové finan¢ni
Celkem: < 2
prostredky: prostfedky:
Nacelyprojskt 12 000 12 000 0
(vyplni pouze koordinator)
Na diléi éast predkladajici 2 000 2000 0
V3
ZAKLADNI INFORMACE
Koordinator celého projektu
Jméno doc. PhDr. Mikulas Bek, Ph.D.
Skola Masarykova univerzita
Mendelova univerzita v Brné
Univerzita Palackého v Olomouci
Ziucastnéné skoly: Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Veterinarni a farmaceutickd univerzita Brno
Vysoké uceni technické v Brné
Re5|tel'p'::evc!kla.\dane Kontaktni osoba Rektor Razitko Skoly
diléi éasti

Prof. Ing. Marcela

Prof. Ing. Marcela

Prof. RNDr. Ing. Petr

br.cz

br.cz

JTEN Karmazinova, CSc. /Karmazinové, CSc. tépanek, CSc.
. a . '

Podpis: /!Z"M 715;__‘—;—(,»&_:1,57@

Exola: Vysoké uéeni Vysoké uéeni M
; technické v Brné technické v Brné

Adresa/Web: www.vutbr.cz www.vutbr.cz ‘/A‘_

Telefon: +420 541 145 218 +420 541 145 218

E-mail: karmazinova@ro.vut | karmazinova@ro.vut




r wor

Kaida Skola (vietné té, ktera je koordinujici) uvede charakteristiku té casti projektu,
kterou fesi, v nasledujici tabulce:

oo,

CHARAKTERISTIKA DILCi CASTI PROJEKTU

Pfehled
o Fedeni Pokud se jedna o pokracujici projekt nebo projekt navazuje na feseni obdobného projektu, uvedte, kolik
projektu financnich prostiedk( bylo dosud Eerpéno, jak jsou plnény cile, jakych vystup( bylo dosaZeno a jak budou
;I;:;e Cerpany financni prostfedky, pinény cile a dosazeno kontrolovatelnych vystupt do konce roku 2015.
. L . PInén{ pldnovanych cilli a kontrolovateinych
1 n navr| r ik s, wx .
Cile stanovené v navrhu projektu vystupl k datu pfedani této Zadosti
Cil
Cil
Piehled cerpaav'u flpa'nc’mclj ’prost.redku k datu Projekt financovén od
predani této Zadosti
Cile diléi
¢asti Uvedte rediné, konkrétni a terminované cile, kterych ma byt dosazeno.
projektu
&. | Cile (pfidejte fadky podle potieby) Termin
U¢inna spoluprace odbornikd mezindrodnich vztaht na VUT ; ;
1 5 odborniky z ostatnich univerzit leden-prosinec
2 | Pfiprava spoletné marketingové strategie — ¢ast za VUT Unor-bfezen
3 | Komunikace a spoluprace s mezinarodnimi portaly a agenturami tinor-prosinec
4 | Propagadni kampari v zahranifi — pfiprava ¢asti za VvUT tnor-prosinec
Vytvoreni referenéni ¢asti regionalné specifického portalu pro —_
> | budoud! uchazeée —za VUT duben-prosinec
Plnéni
kontrolo-
vatelnych - T . . . .
vystupti Definujte konkrétni a méfitelné vystupy projektu, které budou vysledkem projektu.
diléi éasti
projektu
. . Cil (uvedte Cislo
<. Egr?(t;é?tg 'F:gjdekl;tgodle potfeby) z pfedchozi Termin
tabulky)
Vytvofeni a stabilizace funkéniho fesitelského -
1 tymu VUT pro realizaci aktivit projektu 1 leden-brezen
Realizace spoleéné marketingova strategie — PR
2 podil VUT 2 unor-bfezen
Propagace vybranych cizojazynych programi U
3 pomaocl internetovych portéli 3,4 Unor-prosinec
Propagacni kampan v zahraniéi — aktivni Gfast _—— .
4 | ha mezinarodnich vzdéldvacich veletrzich 3,4 unor-prosinec
implementace referen¢ni &3sti regiondlné
5 | zamé&fenych webowych stranek do stavajicich 3,5 duben-prosinec
univerzitnich internetovych portald
Harmono-

gram dilgl
casti
projektu

Pro kazdy vystup identifikujte hlavni ginnosti, které povedou k jeho naplnénf v harmonogramu.

S"K

Hiavni ¢innosti
{pridejte fadky podle potfeby)

Termin zahajeni

Termin ukonéeni

Vytvofeni podklad pro spoleénou

1 | marketingovou strategii za VUT, pfiprava Unor hiezen
reklamnich a propagacnich material( za VUT
Komunikace se zahrani¢nimi webovymi portaly . ;

2 a agenturami — podil VUT unor prosinec




Aktivni Gcast na mezinarodnich vzdélavacich . )
veletrzich dnor prosinec
Pfiprava obsahu regionalné specializovanych :
webovych stranek ~ za VUT duben prosinec
Koordinace ¢innosti FeSitelského tymu VUT, .
pribéiné a zavérelné vvhodnoceni projektu leden prosinec
Realizacni tym Uvedte plan personalniho zajistén{
" Jména kli¢ovych lidi . .
e {pfideite Fadky podle potieby) Cinnosti
1 Petr Stépanek — rektor VUT v Brné koordinace a fizeni dfISi ¢3sti projektu
2 | Marcela Karmazinova —prorektorka VUTV | pgitelka dilki dasti projektu (realizace)
3 | Silvie Doubravska realizace dil¢f €asti projektu
4 Hana Philippi realizace dil¢i €asti projektu
5 1 Sarka Merkova administrace dil&i Casti projektu
Prehled o
pokraguji- | Pokud se jedna o pokrafujici projekt, uvedte, kolik finanénich prostfedkd bude Cerpanc a jaké cile
cim_ a kontrolovatelné vystupy jsou planovény do budoucna.
projektu

Rok realizace

Cerpani finanénich prostiedkd

P Planované cile a kontrolovatelné vystu
(souhrnny udaj) ystupy

2017

2018

2018

Piehled o udrZitelnosti
investice/aktivity

Uvedte, jak bude z rozvojového projektu podporena investice/aktivita pokrafovat a jakym
zplsobem bude finanéné zabezpedena po ukonéeni rozvojového projektu.

Vysoké ueni technické v Brné bude i naddle roziifovat a vyvijet innosti ve prospéch
mezinarodni propagace univerzity. Tyto aktivity budou financovény pFevainé z internich
zdrojd univerzity. Aktivity jsou piné v souladu s diouhodobym zamérem VUT v Brné na
obdobi 2016-2020 a jeho aktualizaci pro rok 2016.

Poznamka: V pfipadé, Ze potfebujete sdélit daldi dopliujici informace, uvedte je v pfiloze.




KaZda Skola (vietné té, kterd ie koordinujici) uvede samostatny rozpocet za tu €ast projekiu,
kterou resi, v nasledujici tabulce:

ROZPOCET DILCi CASTI PROJEKTU

PoZadavek na dotaci ze
stitniho rozpoftu — ukazatel

1 (v tis. K&}
1. | Kapitalové finanéni prostfedky 0
1.1 | blouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) 0
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zaFizeni) 0
1.3 | Stavebni Upravy 0
2. | Bé&Zné finanéni prostiedky celkem 2000
Osobni naklady:
2.1 | Mzdy (vEetné pohyblivych sloZek) 150
2.2 | Odmény dle dohad o pracich konanych mimo pracovri pomér 165
Qdvody pojistného na vefejné zdravotni pojisténi a pojistného na sociaini
2.3 | zabezpedeni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti a pfidély do 110
sacidlniho fondu
Ostatni:
2.4 | Materialni naklady {vCetné drobného majetku) 120
2.5 | Sluzby a naklady nevyrobni 730
2.6 | Cestovni nahrady 630
2.7 | Stipendia 95
3. | Celkem béZné a kapitalové financni prostiedky
ZdOvodnéni pozadavki v jednotlivych polozkach (pFidejte fadky podle potfeby)
Vystup projektu
. 5 . Cil (uvedte cil (uvedte vystup .
E'VSIO polc:zky (viz Nazev vydaje a jeho podrobné zdlvodnéni z tabulky ,Cile z tabulky ,Plnéni Ca‘stkav
pFedchozi tabulka) T . (v tis. K&}
projektu”) kontrolovatelnych
vystupa”)
21 [Vlz.dy a oldmer’w klicovych osob a &lent 1.5 15 150
resitelského tymu
59 E)svohrjl na!dady na dalsi osoby zucastnéné na 1.5 1.5 165
feSeni projektu
Odvody pojistného na vefejné zdravotni
pojisténi a pojistného na socialni zabezpeden{
2.3 a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti a 1-5 1-5 110
pridély do socialniho fondu ve wysi 34,42 %
z mezd a dohod
54 Kance.lars’;ke potretjy, spotrebvni’maten'a’l, 15 15 120
technické vybaveni, propagacni materidly atd.
Spoluprace se zahraniénimi agenturami,
2.5 zajisténi webovych stranek a informaénich 1-5 1-5 730
poriald, tisk, kopirovani apod.
2.6 Cestovné osob podilejicich se na fedeni 3-4 3-4 630

4




projektu

2.7

Stipendia pro studenty podilejici se na feSeni
projektu a zapojené do realizace projektu

1:5 15 95

Souvislost s ostatnimi
podavanymi projekty

Uvedte, zda je obsahové podobny projekt poddvan souéasné v ramci centralizovanych
rozvojovych projektl na rok 2016.

Vysoké uleni technické v Brné nepodava obsahové podobny projekt v rdmci
centralizovanych rozvojovych projektl na rok 2016. Aktivity, které VUT pribéZiné
realizuje v rdmci internacionalizace, nejsou totozné ani se nepiekryvaji s cili a
vystupy navrhovaného projektu.

Pocet studentu, ktefi jsou do
projektu zapojeni/jichZ se
projekt tyka

Uvedte, jaké je zapojeni studentt v ramci projektu, at jiz jako pfijemci podpory a/nebo
jestlize se podili na feseni projektu (pridejte fadky dle potfeby).

Studenti budou do projektu zapojeni jednak jako pfijemci podpory v tom smyslu,
Ze aktivity a vystupy projektu budou mit pfimy pozitivni vliv na jejich postaveni
jako studenty univerzity se zvysujici se mezinarodni prestiZi, coZ mizZe vyrazné
pfispét napf. ke zvySeni zajmu zahrani¢nich univerzit a instituci o vymény
student(l a mobility obecné. Do realizace projektu budou studenti ¢aste¢né
zapojeni v ramci spoluprace s mezindrodnimi studentskymi khoy——

Pl

Cestné #4da finanéni dotaci v ramci
prohlaseni | rozvojového projektu, nejsou
financovany z jinych zdroja.

Jméno rektora: Prof. RN&\I\ng./Pﬁ/{gtépének, CSc.

Podpis: ¢
3

Prohlaguji, Ze aktivity, na které gkola | Datum: 17 7 Y, /é

Razitko Skoly:




